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Zijn we niet
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Dus, een oproep:
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havermelkelite

ik ben compleet overprikkeld van
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VINDEN WE HET MERK OF
DE TREND LEUK? .
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HOE ZIJN WE IN DEZE
TRENDSURF GEKTE
BELAND?




i 1. Algoritmes ]

Merkerl,
optimalisere
naar aandacht

Algoritmes Xrenéisl veren
oél aﬁeren op andacht op
aandacht
Merken grijipen Platforms pushen
naartreﬁc, trengs P




2.De snelheid van cultuur

91
We live in a society characterized by a

continuous acceleration of technological
change, social change, and the pace of life.
Each reinforcing the other.

- Hartmut Rosa in Social Acceleration
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ﬁconomische onzekerheid J Me: *drinking from a soggy straw

to save the planet*
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World leaders:

anneer het nieuwe afdelingshoofd zich
voorstelt
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[ JIj: "Ik ga morgenochtend echt nog
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ook bestand
tegen tranen
van geluk

“lk wil dat!”



Onze taak als bureau of

partner wordt dan
1. 2. 3.
De juiste Spiegel Vind die plek in
vragen stellen voorhouden de Tijdsgeest
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Vragen?

Want to connect?
Linked In: Luka Cappetti
Linked In: Milan van Vught
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