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Social Strategie



Om de stap van overweging (consideration) te stimuleren, is
meer aandacht in de midfunnel nodig




De Mid funnel overbrugt de kloof tussen merkbekendheid en verkoop
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Upper-Funnel e

CONSIDERATION

Mid-Funnel

Performance




TUl social platform:

Everyday Escapes

Op social inspireren we mensen om hun vrije tijd met ons door te brengen.
Het is de plek waar TUI synoniem wordt met vrije tijd, thuis of op reis,

op een manier die fris, aantrekkelijk en persoonlijk aanvoelt.

Het is waar we:

Overweging verhogen Versterken van Vergroten van merkkracht

merkassociaties (onderscheidend vermogen)



Kanaal overzicht

Facebook

Het kanaal waarmee
je iedereen bereikt én Paid
ervoor zorgt dat je Hygiene
merk overal dezelfde
energie uitstraalt.

Instagram

De edutainment-hub waar mensen
de brand beter kunnen leren
kennen dankzij boeiende,

waardevolle en inspirerende
content.

YouTube

Voegt unieke waarde toe
voor fans met zowel
editorial content als long- en
short-form formats.

TikTok Snapchat

Een intieme plek om je
publiek te betrekken met
leuke, meeslepende
ervaringen.

De plek waar het merk echt deel
kan worden van de community,
door op een platform-native
manier in gesprek te gaan met
edutainment-content en
creators.

Learning




Social look, tone & feel

Noden | Bold
Touc Confident
Leadership

Millennial

Sister







Hoe ziet de kalender eruit?

Berichten
Q) Zoek gerelateerde content | tuibelgium

tuibelgium @
o8l R

Zag jij de nieuwe bestemming van De Mol al

() Haal inspiratie op Edits
6.8 Promoten

Campagne Reactive Always-on Partnership



Branded Content Partnerships

m MUNLEVEN SEX&LIEFDE YOUYOUYOU NEWS ENIOY
|- =]

Palmbomen, snorkelen en elke dag
ijs: la (9) leeft de droom op Gili Air

Hagelwitte stranden, wuivende palmen
en een knalblauwe zee: wie droomt er
niet van? lla (9) is er inmiddels kind aan
huis: zi] ging al vier keer naar Indonesié,
het thuisland van haar vader. Gili Air is
haar favoriete plek.

Tz “Mijn vader komt uit Indonesié. Mijn ouders leerden
kaar kennen op Gil Air, ek

e altijd lekker warm, zelfz als het regent.
in er supervricndelijk. Ook fjn: er ijden

Langere levensduur van
content

Storytelling en merkbeleving

3

In het spoor
van De Mol

Reis De Mol achterna in
Portugal

TUI is trotse reispartner van het nieuwe seizoen
van De Mol, vanaf 29 maart 2026 te zien op
Play. Terwijl heel Vlaanderen negen weken lang
meeleeft met de kandidaten die door Portugal
trekken, ontdek jij een bestemming vol karakter:
historische steden, authentieke dorpjes,
heerlijke lokale specialiteiten, fado en
indrukwekkende kusten langs de Atlantische

Oceaan.
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Bereiken juiste doelgroep

TUI en Disney brengen magie
tot leven met samenwerking
rond ‘Mufasa: The Lion King'’

Mufasa: The LibrrKiaa

In aanloop naar de langverwachte release van
'Mufasa: The Lion King' bundelt TUI de
krachten met The Walt Disney Company

Benelux. Deze unieke samenwerking laat de

werelden van film en reizen samenkomen door

de schoonheid van Afrika te koppelen aan de

magie van Disney’s nieuwste live-action

Meetbare impact op merk en

performance
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Uitdagingen

Business vs Ontwikkelingen

relevantie in de wereld
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Van traditionele doelgroepen naar niche communities



Doelgroepen TUI
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Home & Away

. v

Travelistas

Senior Service

Self Reliant
Routinees

Smart Tanners

.

c-‘b

Energized
Adventurers

Cautious
Independents



Doelgroep
overzicht social

We richten ons op drie verschillende persona's,

elk met hun eigen reismentaliteit

1 2 3

Time-starved working (parent) Thrill-seeking explorer Goal-driven (sports) achiever
Travel to hit pause — - Travelto discover Travel to discover
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*Global Web Index




Doelgroep
overzicht social

We richten ons op drie verschillende persona's,

elk met hun eigen reismentaliteit

1 2 3

Time-starved working (parent) Thrill-seekirig-explorer Goal-driven (sports) achiever
Travel to hit pause __ - Travelto discover Travel to discover

Top 3 Interest: Top 3 Interest: Top 3 Interest:
Daily platform usage Relaxation & Family Daily platform usage Relaxation & Family Daily platform usage Relaxation & Family

Facebook 56% Most unique: Rest & family joy Instagram 53% Most unique: Exploration & experiences Instagram 58% Most unique: Performance & competition

Instagram 48% Quoa Stress-free escape Facebook 51% LinkedIn Thrill & risk Facebook 51% LinkedIn Discipline & progression
TikTok 25% 0.8%i122 Quality time & convenience T 29% 12%i118 New challenges & social brag T 31% 18%i165 Goal-crushing moments

*Global Web Index
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Maar men
zoekt ook
naar
geborgenhei
In niches



Het heet niet voor niets FYP >

et einde van de mainstream en het begin
lyper-gepersonaliseerde fragmentatie.




Om onze social doelgroep te
begrijpen, moeten we stoppen
met algemene
marketingmodellen en juist
naar de plekken gaan waar zij
Zijn...

Online Communities



Partnerships

Advice
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Vanuit content
formats werken
we samen met
influencers en

UGC creators




Langdurige samenwerkingen

kirsten_schilder & -

Kirsten Schilder
913 posts  51.7K followers 1,521 following

Public figure

Mama van 3 & | & @nickschilder
Founder: @makingmemaories_official

ferdipool & -

Ferdi Pool

400 posts  75.5K followers 1,057 following

Ondernemer | Farmlife | Lifestyle | Travel
Owner @paviljoenpool

moisetrustfull % -
MOISE TRUSTFULL

2,156 posts  68.6K followers 2,653 following

- actrice & presentatrice
Owner @bymoise @foodbymoise @leflapofficial
Maodellenwerk: @vdm.agency management:
W .. more

nadecheandmootje & -
Madeche & Mo Richelle

763 posts 149K followers 1,001 following

& @nadecherichelle
@ @mo_from_the_block
& : @monathelabel.nl

juliajohannadebruin @ -

Julia de Bruin | Mama & zwanger

1.356 posts  90.5K followers 642 following

Public figure

® mama van Levv (4) & Fynn (1) & zwanger van baby v @
¥ nieuw huis gekocht £

®lk probeer anderen te inspireren

®... more

& linktr.ee/Juliajohanna

froukjedeboth @ -

Froukje de Both

2,095 posts 142K followers 2,045 following

Public figure

A Presentatrice | Zelfvertrouwencoach
® @radiol0ochtendshow

| Pre-order mijn boek 'Eindelijk jezelf £
“ Voor meer... more

t? linktr.ee/froukjedeboth @ froukjedeboth



User-Generated-Content

%/ tuinederland &

% 61,7 d. - Statistieken bekijken Bericht promoten

Q1225 Q36 3 s N

“ f}B weflycheap en anderen vinden dit leuk
tuinederland We @ jullie vakantiefoto's

User-Generated-Content inzet
op eigen kanalen
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Campagne ondersteuning via
creator kanalen



Al Explorer Lena




Wat biedt een Al Explorer?

e Boost bestaande kanalen
* |nnovatief karakter tonen

* Flexibiliteit in content creatie

o 24/7 beschikbaarheid

* Aanvulling op




Tips / aanbevelingen

 Maak een keuze in wie je wilt zijn op social
en houd je hier aan vast

 Denk buiten vaste doelgroepen om en kijk
naar relevante niches op social

* |Investeer tijd en verdiep je in het gebruik
van UGC om je campagnes te versterken

* Neem interne stakeholders mee in het
social speelveld van reactive content
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