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van Beats

naar Bakken .
Hoe Bizzey en—w’:

Mensen Activeerden




&
¢

Even voorstellen.
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Luca Meij Maud Schellekens Karman Kui
Content Director Senior Client Lead Brand Partnerships Digital & Media Manager

EssenceMediacom Talpa Network Dr. Oetker
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Deze case gaat over..

Hoe je van een

productgerichte campagne
gaat naar een
maatschappelijke missie.




Bi mw de[:[TI {17 ende
leefwereld Ll duitgangspunt.




briefing over

cupcake mix een

merkcampagne.
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Focus op 3 elementen.

CULTURELE PERSOONLIJKE
RELEVANTIE RELEVANTIE
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Voor persoonlijke relevantie in de
drijfveren van de doelgroep duiken.

SWEET Persoonlijke relevantie
SPOT
 Bakkenis een vorm van
PERSOONLIJKE naastenliefde en doen we
RELEVANTIE wanneer we willen trakteren,

zoals bij een verjaardag

«  69% koopt liever producten
van merken die zich inzetten
voor sociaal bewuste doelen

Emerce. (2022, 26 april). Maatschappelijk bewust merk? Zorg dat ook je advertentiestrategie dat weerspiegelt - Emerce.
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Voor culturele relevantie inspelen op actualiteiten in
de cultuur en/of samenwerken met de cultuur

Persoonlijke relevantie

Culturele relevantie ‘ﬁ

In NL kunnen meer dan 150.000 * Bakkenis een vorm van

kinderen niet trakteren op hun CULTURELE naastenliefde en doen we

verjaardag (Stichting jarige job) RELEVANTIE anlnigr we Willen trocljkteren,
zoals bij een verjaardag

*  69% koopt liever producten

van merken die zich inzetten
voor sociaal bewuste doelen

Emerce. (2022, 26 april). Maatschappelijk bewust merk? Zorg dat ook je advertentiestrategie dat weerspiegelt - Emerce.
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Een maatschappelijke insteek

past perfect bij Dr. Oetker

[\Dr. Oetker

» Verkoopt een breed scala
bakmixen

* Van oudsher een familiebedrijf en
wil maatschappelijk betrokken zijn
bij families en kinderen

Culturele relevantie Persoonlijke relevantie
In NL kunnen meer dan 150.000 * Bakkenis een vorm van
kinderen niet trakteren op hun naastenliefde en doen we
verjaardag (Stichting jarige job) wanneer we willen trakteren,
zoals bij een verjaardag
*  69% koopt liever producten
van merken die zich inzetten
voor sociaal bewuste doelen

Emerce. (2022, 26 april). Maatschappelijk bewust merk? Zorg dat ook je advertentiestrategie dat weerspiegelt - Emerce.



De ideale match:
Dr. Oetker x Stichting Jarige Job
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Voor culturele relevantie inspelen op actualiteiten in
de cultuur en/of samenwerken met de cultuur

Sweet spot| -/ [FA[E 4]

* Dr. Oetker laat op eenrelevante
manier mensen in contact komen
met hun bakmixen en versterkt
merkimago.

» Stichting Jarige Job ontvangt extra
bekendheid en cruciale steun.

« Consumenten voelen zich goed over
hun bijdrage aan een goed doel.

CULTURELE
RELEVANTIE

SWEET
SPOT

PERSOONLIJKE
RELEVANTIE




Een nieuw -
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voor Dr. Oetker. N
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De campagne
versterken door samen
te werken met Talpa.

A-1ilelel=lsl geloofwaardigheid en relevantie
o PN ENVEIICRYEL O ] [-imet doelgroep
o ML ELEEET dvan de campagne
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Van missie naar media:
hoe we het vertaalden

AP content.

en van Bakken met Bizzey zijn nu een
¢ kid: 4

sonen. Hierdoor
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" GEZELLIG EEN MIDDAGJE BAKKEN. MAAR DK NOG EENS
VOOR HET GOEDE DOEL, WANT QRO L
STEUNT @STICHTING)ARIGEJOB MET ELK VERKOCHT
cT!

BAKPRODU
W) BAKKEN DEZE CUPCAKES VOOR OPA EN OMA. 2»

r dierbare [

r gekomen, hoe leuk

woi het kan zijn
P

om iets voor een ander te

’ ser®
Wie wilt keertje met mij
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eon verjnardag

Samen met onze
partners laten we
Nederland bakken,
voor een goed doel
én een glimlach.

JBOMBERS

RADIO
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S
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LINDA.NL
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Het creatieve hart
van de campagne.
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Dr. Oetker bakt samen met Bizzey voor
Stichting Jarige Job

14-11-2024 (10:39) - campagnes

@
(2)

Dr. Oetker bakt voor Stichting Jarige Job

NEWS BEAUTY 80DY CELEBS

teenmag

FASHION

Om de tussan Dr. Oatker en Stichting Jarige Job onder de aands
brengen hebben EssenceMediacom en StudioM, beiden onderdes! van GroupW

LIFESTYLE | met Talpa Network vorige weok de campagne Bakken met Bizzey gelanceerd.

Moer dan 150.000 kindaren in Nededand kunnen hun venaarcag niet vieren omdat o

=. o
s 8

' £ //// . {  Naar overzicht

~

Energierckening fink Magnesium druppels van

Zechsal, Het auiverste

omiaag doar deze simpele

truc magnesium. Bestel direct.

22.7K Velgers e

GRulL Geazia NL

Rapper Bizzey krijgt eigen bak-serie

Artikel door Chanel Menzen « 2 m « (0 2 minuten leestid

GRAZI

Rapper Bizzey krijgt eigen
bak-serie

Bizzey kennen we als coole artiest van grote hits zoals Traag en Ja! Maar hij
gooit het nu over een andere boeg. De rapper is binnenkort samen met
kinderen te zien in een nieuwe videoserie van LINDA. waarin hij te
bewonderen is als bakker.

ritch voor Bizzey?

rin hij gaat bakken met kinderen: Bakken met Bizzey, Voor b
e hur
* heeft drie afieveringen

lijk e=n eigen serie waa

't Dr. Cetker en Stichting Jarige Job, wil hij sanda eiren voor kin

thuis geen geld voor is, De videoseria ‘Bakken met

smher, te zien op LINDA.Al. Vind jij dit een goede actie? Laat het weten!

Showbizz 7 ChanelMenzen (U 04 nov. 2024 | 10:17 f

Gitdgeene

HOME NEWS XCHART MUSIC PODCASTS VIDEOS YOUR

HEWS FASHIDN BEAUTY LIFESTYLE

Bakken met Bizzey: artiest verschijnt binnenkort als

WEWS

bakker in eigen serie

d
L

FILMS & SERIES

Van zakken naar bakken: Bizzey beginl zijn cigen

weinig geid voor is. Stichting Jange Jc
voraardogetox. Hierin 2it sles wal nodig i voo! een echie vorjsardag, thuis en op &
Datier vinot et belangrijk cat leter king Zijn of hasr varisardag Kan waren eleunt das
Jarge Job met elk verkoch! bakproduct

o3 help! deze kinderen door het geven van een

Pim Brans, Executive Diroctor Clients bii Essencsidediacam: “We 2in 9norm trots of
san de samenwerking tussen Dr. Oetker en Stighting Jarige Job, Gadreven door onze
het vak, hebben we bresktrough inzichlen oegepast in hel creatiess concept, de pro

Bakken met Bizzey: de rapper
lanceert een eigen bakprograrn

Media

“1nummers: Traag, Ja! en ZIN IN L

1pper gaat namelijk samen met

ASTROLOGIE LOVE

in de nieuwe videoserie van LINL

Interviews Agenda
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LINDA.

HOME  THENOING  UFESTYLE  PREAUM SHOP MEER ~

In de LINDA.-serie Bakken met Bizzey gaat rapper Bizzey bakken
met kinderen an met hen in gesprek. Samen bakken ze iets lekkers
voor een bijzonder lemand.

Doze sernia wordt meds mogeljk gemaakt door [ Coticsr en Stciiling
sangs Job

s

neer je denkt aan een verjaardag van een
d, denk je al gauw aan ballonnen, taart, en
ankelende ogen bij het openen van
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) content naar beweging.

”
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5,5 miljoen mensen

kwamen in contact
met de campagne

Awareness.
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81% vond het
duidelijk dat Dr.

Oetker bijdraagt
aan de missie
van SJJ

Inspiratie.
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Meer mensen
gingen bakken — en

735 kinderen kregen
een verjaardagsbox
(t.w.v. €35).

Activatie.
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Content in Motion.

v Content die verder gaat dan zichtbaarheid.

29



Content in Motion.

v Content die verder gaat dan zichtbaarheid.

Vv Die niet alleen aandacht trekt, maar ook iets losmaakt.



Content in Motion.

v Content die verder gaat dan zichtbaarheid.
Vv Die niet alleen aandacht trekt, maar ook iets losmaakt.

Vv Die mensen raakt en aanzet tot betrokkenheid.



#BakHetVerschil
liet zien dat een simpel idee
— bakken voor een ander —
écht impact kan maken.



-~

1

. T Wa'was het
17 ' 2
(o recept voor succes




Wat was het recept voor succes?

v Een maatschappelijk relevante missie — dichtbij, persoonlijk en actueel



Wat was het recept voor succes?

v Een maatschappelijk relevante missie — dichtbij, persoonlijk en actueel

v LINDA. gaf het verhaal de juiste emotionele kracht



Wat was het recept voor succes?

v Een maatschappelijk relevante missie — dichtbij, persoonlijk en actueel
v LINDA. gaf het verhaal de juiste emotionele kracht

v Bizzey verraste — en zorgde voor geloofwaardigheid én bereik



Wat was het recept voor succes?

v Een maatschappelijk relevante missie — dichtbij, persoonlijk en actueel
v LINDA. gaf het verhaal de juiste emotionele kracht
v Bizzey verraste — en zorgde voor geloofwaardigheid én bereik

v Een simpele call-to-action verlaagde de drempel om mee te doen.
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STEUNT SISTCHIINGJARIGEIOB MET ELKIVERKOCH
BAKPRODUCT!
Wi BAXKKEN DEZE CUPCAKES YOOR OPA EN OMA. &

CADEAU

LIEKE (6) VIERDE DIT JAAR
VOOR HET EERST HAAR
VERJAARDAG MET FAMILIE

AL JE ZEN

KAYNE BAKT SAMEN MET BIZZE)
LINDA. VOOR ZIJN VADER: ‘ONZE BAND |
SINDS DE SCHEIDING HEEL STER

linda & -

wes. | Betaald parinerschap met

droetkerbakken_nl & j




Mensen kopen geen producten, ze
kopen verhalen waarin ze geloven.



#BakHetVerschil liet zien hoe groot de
kracht is van één goed verteld verhaal



#BakHetVerschil liet zien hoe groot de
kracht is van één goed verteld verhaal
— verspreid via één sterk netwerk.
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